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Professionelle Eventplanu ng aus Regensdorf

Die Produkte der Firma
Habegger AG sind

uniibersehbarund weit

verbreitet. Doch das

Unternehmen nimmt man

trotzdem kaum wahr.

Von Lorenz Schmid

Regensdorf. — Hinter der un-
scheinbaren Tiir des Eingangs-
portals erwartet den Besucher
zuerst ein spirlich beleuchteter,
karger Raum, der sich erst nach ei-
ner Biegungzu einerlichtdurchflu-
teten, geschwungenen Halle wei-
tet. Doch hier wird man dann auch
sogleich vom charmanten Emp-
fang willkommen geheissen.

Die Habegger AG ist kein Ge-
schiift im herkdmmlichen Sinn, wo
man bekannte Produkte oder
Dienstleistungen ab Stange ein-
kaufen kann. Das in der Planung
u.nd Reahsienm,g von Events und
Architel
t:lhg)eUntemehmenscImeidertﬁ}r
jeden Eunden und seine individu-
ellen Bediirfnisse ein einzigartiges
Produkt. Das wird von denKunden
auch erwartet, handelt es sich bei
diesen doch hiiufizg um namhafte
Unternehmen, die mit einem per-
fekten Event ein klar definiertes
Ziel verfolgen. Sei dies ein Anlass
filr Mitarbeiter, eine Versammlung
oder die medienwirksame Markt-
einfiihrung eines Produkis. Aber
auch Aussteller auf Messen oder
die Organisatoren von Sportveran-
staltungen wenden sich gerne an
das R dorfer Unterneh

ientierter

Vom Hi-Fi-Geschift zum Event

Die Leistung der rund 100 Mit-
arbeiter der Habegger AG besteht

in, einen Eventim Bereich Even-
tarchitektur, Technik und Medien
von Grund auf planen und durch-
filhren zu kiinnen «Wir verkaufen
einerseits die Dienstleistung, ein
Projekt von A bis Z zu begleiten, an-
dererseits kann ein Kunde von uns
auch nur Teildienstleistungen be-
ziehenw, sagt Peter Habegger, Ge-
schiiftsfilhrer des Unternehmens,
welches er vor {iber 20 Jahren griin-
dete. Begonmen hat alles mit einem
Hi-Fi-Geschift. Peter Habegger be-
gann Musikanlagen zu vermieten.
Zusammen mit der dazu passenden
Beleuchtung entwickelte sich das.
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Peter Habegger und seine Events: Olympische Winterspiele in Turin und Art on Ice 2008

Geschiiift Jaufend weiter — waren
die 198wer-Jahre doch die Zeit, in
welcher herumziehende Discos
Hochkonjunktur hatten. Doch auch
an andere Anlisse wurden immer
hthere.Anspriiche gestellt, wasden
optischeen und akustischen Aufirit
anbelamgt. Habegger erkannte die
Zeichem der Zeit und entwickelte
sein Umternehmen laufend weiter.
«Es war eine spannende Phase.
War eimst ein Hellraumprojektor
genug, wrollten plétzlich alle Laser-
shows maben. Heute aber sind diese
dank mweuen Priisentationsformen
praktisch  verschwundens, sagt
Habeggzer. Seit zehn Jahren exis-

tiert das Unterniehmen nun in sei-
nerheutigen Form. Zwarwurdeder
Hardwarebereich, das heisst der
Bestand an technischen Gemhen
wieScheinwerfern, Vid

ren, Traversen und Ahnhchem, vor
EKurzem ausgelagert. Habegger be-
treibt aber noch immer eine Flotte
von rund 25 Fahrzeugen bis hinzum
Sattelschlepper. «Die Trennung
von der Hardware hat den Vorteil,
dass wir unabhZ#ingig vom Material
planen kiéinnen wind nicht selbst ein
enorm teures Lager halten milssen.
Denn ein solche:s ist in dieser Bran-
che schnell iiber-altert.» Nebendem
Hauptsitz in Regensdorf stehen

internationalen Kundem auch in
Kapstadt, Stuttgart wnd Doha
Ansprechsstellen zur Werfiigung,
«Wir konnten schon viele grosse
Events im Ausland durchflibren.
Unser Hauptmarkt ist mit iiber go
Prozent der Auftrige alber immer
noch die Schweiz», sagt Peter Hab-
egger. Pro Jahr zeichnet sich das
Regensdorfer Unternehmen fiir die
Durchfithrung von rund 1500 An-
Iassen oder Installatione:n wie zum

iel im Hallenstadion oder
dem neuen Theater 11 verantwort-
lich. «Davon sind viele auch klei-
nere Auftriige. Obwohl unsere in-
ternen Prozesse so professionali-

Copyright (c¢) Tages-Anzeiger

Seite 64

siert sind, dass eine kleine Party et-
was falsch dimensioniert wirkts

Die Grisse spielt keine Rolle

Die Liste der Events, die durch
oder unter Beteiligung der Habeg-
ger entwickelt wurden, ist lang und
beeindruckend. Seien es die Asian
Games in Doha, die 5t. Galler Fest-
spieleoder die Christo-Ausstellung
in Ziirieh, um nur wenige 2u nen=
nen, die Mitarbeiter von Peter Hab-
egger planen diese genauso sorgfil-
tig wie den Messeaufiritt eines
Gewerbetreibenden. «Um in die-
sem Geschiift zu arbeiten, muss
man schon etwas ein Freak sein. Es
gehtrt viel Herzblut und Leiden-
schaft dazu, denn das Geschiift ist
intensiv, und die Tage sind oftmals
langew, sagt Habegger. Das habe
auch mit der Professionalisierung
der Branche zu tun, in der er sein
Unternehmen in einer Sonder-
stellung sieht, «So wie wir uns auf-
gestellt haben, sind wir einzigartig,
Es gibt sicher Mithewerber, aber
diese bieten nichr das breite Ange-
bot aus eigenem Haus an, wie wir
das machen» Das bedeutet, dass
ein Auftraggeber einen Event im
medialen Bereich voll und ganz in
die Hiinde der Habegger legen
kann. Von der Entwicklung der
Idee iiber die kreative Planung bis
hin zur konkreten Umsetzung liegt
die ganze Verantwortung bei Hab-
egger. Fiir einzelne Teilbereiche in
der Umsetzung zieht das Unter-
nehmen dann Subunternehmer bei,
bei deren Auswahl der Auftragge-
ber mithestimmen kann.

Peter Habeggerist bei denEvents
nicht mehr selbst «an der Fronts
engagiert. Bei dengrossen Anliissen
ist er aber trotzdem ab und zu vor
Ort; sund auch bei mir steigt vor
dem Beginn die Nervositit an, da-
ran hat sich nichts gefinderts. Doch
er zweifelt nicht etwa an seinem
Produkt. «Da kann ich mich voll
und ganz auf meine Mitarbeiter ver-
lassen —was sich auch in der Unter-
nehmenskultur mit sehr flachen
Hierarchien widerspiegelt» Fiir
Uberraschungen sorge hbchstens
die fusserst komplexe Technik, die
modemne Events in dieser Form erst
miiglich macht. «Da wir uns dessen
bewusst sind, wird viel in die
Planung und Qualitir investiert.
Deshalb sind wir von grisseren
Pannen verschont geblieben.s

www.habegger.ch



